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Die Wirtschaft  des
europdischen Mittel-
alters war produzenten-
bezogen. Zunfte und Gil-
den sollten allen Anbie-
tern ein standesgeméifBes
Einkommen sichern. Die
Konsumenten wiederum
sollten gar nicht bestrebt
sein, immer mehr und im-
mer kostengiinstigere Wa-
ren zu beziehen. Vielmehr
galten fiir sie strenge Kleidervorschrif-
ten. Das Kleid einer Frau hatte aus ei-
nem bestimmen Stoff zu sein und die
Knopfe reprasentierten nach Wertigkeit
(Leder, Silber, Gold) den sozialen Stand.
Religios wurde dies untermauert, in-
dem die kirchliche Lehre die Menschen
verptlichtete, sich in dem Stand einzu-
finden, in welchen sie hineingeboren
wurden. Ein sozialer Aufstieg galt als
Laster. Implizit spielen gesellschaftli-
che Normen fiir den Konsum auch in
der jlingsten Vergangenheit eine Rol-
le, wenn einfache Arbeitnehmer/innen
nicht mit teureren Autos zum Arbeits-
platz gelangen sollten als die Personen,
die in der Unternehmenshierarchie tiber
ihnen standen.

Mit Adam Smith erfolgte ein grund-
legender Wandel von der Produzenten-
orientierung zur Konsumentenorien-
tierung der Wirtschaft, indem Schutz-
maBnahmen (Ziinfte) zu Gunsten von
Produzenten ebenso wie Konsum-
schranken aufgehoben wurden. Der
Wettbewerbsdruck, der dadurch fiir
Produzenten ausgeldst wurde, forder-
te den technischen Fortschritt und die
Erfindung neuer Produkte, welche die
Nachfrage auf Seiten der Konsumen-
ten erhohten. Mit steigendem Wohl-
stand sollten nach Smith auch die Kon-
summoglichkeiten der breiten Bevol-
kerungsgruppen mitwachsen, so dass
auch der Arbeiter sich z.B. ein Leinen-
hemd leisten konnte.'

Je starker die

Massenkaufkraft, desto
zahlreicher die Fragen
einer Konsumentenethik

Die Weltbank definiert die absolute
Armutsgrenze so, dass Menschen min-
destens 70% ihres Einkommens nur fiir
Grundnahrungsmittel ausgeben miis-
sen. Heute verfiigen alle Personen in
Industrieldndern und wachsende Kreise
in Schwellen- und Entwicklungslan-
dern liber freiverflighbares Einkommen.
Wie grof3 der Freiheitsspielraum kon-
kret in einem Land ist, hdngt vom je-
weiligen 6konomischen Entwicklungs-
stand und von der jeweiligen Ein-
kommensverteilung ab. Je groBer die
Massenkaufkraft ist, desto stiarker wer-
den Fragen einer Konsumentenethik
virulent, weil dann Konsumenten ei-
nen Freiraum haben, sich fiir das eine
oder andere Konsumgut zu entscheiden
oder ihr Einkommen anderweitig (Spa-
ren, Spenden) zu verwenden.

In der Wirtschaftsethik werden
vor allem Fragen der Gestaltung der
Wirtschaftsordnung sowie der Unter-
nehmensethik thematisiert. Demge-
geniiber nehmen Veroffentlichungen
zur Konsumethik nur einen schmalen
Raum ein. Mit diesem Heft soll der bis-
her vernachldssigte Bereich vorange-
bracht werden. Dazu definieren die bei-
den Philosophen Ludger Heidbrink und
Sebastian Miiller vom Rollenbegriff her
deren ethische Verantwortung. Ein spe-
zielles Feld der Konsumethik ist der
faire Handel, der bisher allerdings im
Lebensmittelbereich erst 1% des Um-
satzes ausmacht. Helmuth Hartmeyer
stellt die Grundideen von tatsdchlicher

Forderung und Bewusstseinsbildung
dar und zeigt Perspektiven auf. Die mo-
derne Konsumgesellschaft in Industrie-
landern hat schon lianger Kritiker auf
den Plan gerufen. Der Sozialethiker
Stephan Wirz setzt sich mit der Kon-
sumkritik auseinander, wobei er auch
die Haltung von Papst Franziskus in
Laudato Si’ aufgreift. Wirz kennzeich-
net den Menschen als bediirfnisoffe-
nes Wesen, das zur Freiheit berufen
ist. Daher steht er staatlicher Konum-
regulierung skeptisch gegeniiber, so-
weit sie nicht aus sozialen oder 6kolo-
gischen Griinden unabdingbar ist. Der
Okonom Bjérn Biinger setzt den Ak-
zent besonders auf die Nachhaltigkeit
von Konsummuster und weist auf eine
notwendige Neuorientierung (z.B. Re-
paraturfreundlichkeit statt Weg-Werf-
Kultur) hin. Der Sozialethiker Christian
SpieB ordnet Konsumethik in den Kon-
text von Konzepten christlicher Sozial-
ethik ein und betont die Bedeutung
von sozialen Bewegungen (Verbrau-
cherschutz, Dritte Welt und Umwelt-
bewegungen) fiir die gesellschaftliche
Umsetzung eines nachhaltigen Kon-
sumverhalten.

1Vgl. Adam Smith, Der Wohlstand der
Nationen, Miinchen 1983, S. 747.
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