Konsumethik

Konsumgenuss und Verfeinerung
des Lebensstils

Braucht es statt Uberfluss mehr Suffizienz?

o

Die Faszination, die die moderne Konsumkultur weltweit ausstrahlt, beruht nicht nur
auf Komfort und Luxus, sondern auch auf dem Reichtum an Mdglichkeiten zur Le-
bensgestaltung. Dennoch erfahrt sie seit Beginn der Industrialisierung Kritik von kon-
servativer, progressiver und 6kologischer Seite. In jlingster Zeit fordern die Vertreter
einer Suffizienzpolitik und Postwachstumsékonomie den Riickbau des herkémmlichen
Wachstums- und Wohlstandsmodells. Der Autor sieht darin ein Gefahrdungspoten-
tial fiir die BedUrfnisoffenheit des Menschen und fiir die freiheitliche Gesellschaft.
Vorzuziehen sind demnach eine freiwillig gewahlte Selbstbeschrankung und ein ge-
scharftes Verantwortungsbewusstsein des Konsumenten fiir soziale und 6kologische

Zusammenhange. Sie kdnnen die liberale Konsumkultur starken.

D er ,way of life” moderner und pro-
sperierender Gesellschaften faszi-
niert. Die Fiille des Waren- und Dienst-
leistungsangebots und die Permanenz
der Innovationen sprengen immer wie-
der neu die Konsumerwartungen der
Menschen. Doch es wire verfehlt, die-
se dynamische Konsumkultur nur von
ihrer rezeptiven, empfangenden Seite
her zu sehen. Moderne Konsumkultur
wird erst moglich durch eine uniiber-
sehbare Vielzahl von Ideen und Téatig-
keiten in Forschung, Entwicklung, Pro-
duktion, Distribution und Marketing.
Das Faszinosum moderner Konsumkul-
tur liegt somit nicht nur in einer Kom-
fort und Luxus erméglichenden Giiter-
ausstattung, sondern ebenso sehr in
der Vielfalt der Moglichkeiten, das Le-
ben individuell zu entwerfen und zu
fiihren, angefangen vom Kleider- und

Wohnstil bis hin zur Wahl der Ausbil-
dung, des Berufes und der kreativen
Gestaltung des jeweiligen Tatigkeits-
feldes. Dennoch begleitet die moder-
ne Innovativwirtschaft seit den Anfén-
gen der Industrialisierung Kritik: Dem
Konsumenten wird angesichts von Gii-
terfiille und Novititen Uberforderung
und Kaufwut vorgeworfen, den Unter-
nehmen und anderen gesellschaftlich
einflussreichen Kreisen eine Strategie
zur Anstachelung des Begehrens der
Konsumenten und zur Schaffung ei-
nes wirtschaftlichen ,perpetuum mo-
bile“ - zu Lasten der Armen und der
Umwelt. Miisste daher unsere Konsum-
kultur nicht ganz anders gestaltet wer-
den: nicht mehr ausgerichtet am Leit-
bild des Uberflusses, sondern an dem
der Suffizienz?

Konsum in moderner Innovationswirtschaft

»Wenn man heute in einer Familie hort,
wir gehen zu Wertheim, so hei3it das
nicht in erster Linie, wir brauchen ir-
gendetwas besonders notwendig fiir

unsere Wirtschaft, sondern man spricht
wie von einem Ausfluge, den man et-
wa nach irgend einem schonen Orte
der Umgegend macht. [...] Hat man
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Bekannte gefunden oder mitgebracht,
so bleibt man wohl plaudernd lédnge-
re Zeit sitzen, zeigt sich die gegensei-
tigen Einkdufe und reizt sich dadurch
gegenseitig zu neuen Ausgaben. Die
Zeit verfliegt mit dem Betrachten der
verschiedensten Rayon, der Toiletten
der einkaufenden Damen, der Unter-
haltung und anderem.*'

Dieses ,,Schauspiel des Einkaufs“z,
das der spitere deutsche AufSenminis-
ter und Reichskanzler Gustav Strese-
mann hier in seiner Dissertation aus
dem Jahre 1900 beschreibt, hat - von
manchen heute altertimlich wirken-
den Begriffen abgesehen - nichts von
seiner Gultigkeit verloren. Seine Dar-
stellung enthélt wesentliche Charak-
teristika der modernen Konsumkultur:
e DerKonsum in den modernen Inno-

vativwirtschaften beschrénkt sich
nicht auf Giiter und Dienstleistun-
gen des tiglichen Bedarfs bzw. auf
die Befriedigung existentieller Be-
diirfnisse.

' Gustav Stresemann, zitiert nach: Diet-
rich Erben (2016), 33.
’Ders., ebd.
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